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Matgorzata KRYWULT-ALBANSKA

Uczestnictwo w kulturze

Socjologowie kultury mowia czesto o procesach dezinstytucjonalizacji
uczestnictwa w kulturze i o pojawieniu si¢ ,kultury uczestnictwa”, w ktorej
ludzie zyskuja aktywny wptyw na ksztalt komunikowanych im tresci kulturo-
wych (Jenkins, 2010). W miejsce pasywnego odbiorcy kultury pojawita si¢ ka-
tegoria prosumenta (podmiotu bgdacego zardwno tworca, jak i odbiorca), czto-
wieka o tozsamosci typu insert, budowanej zarowno na podstawie do§wiadczen
przezytych jak i medialnych (Burszta, 2010). W tym nowym $wiecie rewolucyj-
ng rolg odgrywa Internet i funkcjonujace w sieci srodowiska kulturotworcze
(takie jak YouTube, gdzie codziennie zamieszczanych jest ok. miliona filméw
i rejestrowanych 2 miliardy odston dziennie; Kapiszewski, 2010).

Zachodzace przemiany staly si¢ przedmiotem badan glownie o charakterze
jakosciowym (Filiciak i in., 2010). Niewiele jednak wiemy o ich zasiggu ani
o kategoriach uczestnikow, cho¢ mozna domniemywac, ze mapa ,,nowego
uczestnictwa” pozostaje w silnym zwiazku ze statystycznie i socjologicznie opi-
sana mapa ,,cyfrowego wykluczenia” (Spofeczenstwo..., 2010).

Pomimo rewolucyjnych przemian w dziedzinie uczestnictwa nadal funkcjonu-
ja ntradycyjne” instytucje kultury (kina, teatry, muzea itp.), cho¢ ich rola
i znaczenie ulegaja zmianom. To wlasnie na nich koncentruja si¢ systematyczne
badania ilosciowe prowadzone przez GUS od lat siedemdziesiatych (Uczestnic-
two w kulturze..., 1992)". Ostatnie (i by¢ moze ostatnie w tym ksztalcie)* bada-
nie Uczestnictwo ludnosci w kulturze zostato przeprowadzone w roku 2010.
Stanowi ono bezposrednia kontynuacje wczesniejszych badan i jest niemal iden-
tyczne jak to z 2004 r. Czego dowiadujemy si¢ z niego na temat uczestnictwa
w kulturze w Polsce?

Konstrukcja badania zaktada wyrazny podziat na tworzace kulturg instytucje
oraz pasywnych odbiorcéw tworzonych przez nie tresci (pozostata aktywnosé
lokujac w sferze ,,dziatalnosci amatorskiej”’). Badanie dostarcza wielu interesu-
jacych informacji, gtéwnie na temat ,tradycyjnych” instytucji kultury i odbior-

! Badania przeprowadzono w latach: 1972, 1979, 1985, 1988, 1990, 2004, 2009. Wczesniej,
w latach 60. ub. wieku, zrealizowano badanie czytelnictwa, natomiast kolejne badanie przewidzia-
ne jest na rok 2014.

2 W trakcie powstawania tego artykutu trwaly prace nad stworzeniem nowego badania.
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cOow ich oferty. Kwestionariusz badania jest dos¢ rozbudowany, sktada si¢ z 60
pytan®, dlatego w dalszej analizie skupiono sig¢ na wybranych kwestiach *.

WYNIKI BADANIA

Stosunkowo najbardziej popularng instytucja kultury bylo kino, ktére przy-
najmniej raz w roku odwiedzito ok. 40% Polakéw. Mniej wigcej co piata osoba
(19,6%) byla w muzeum krajowym, a 5,5% o0sob badanych w zagranicznym.
Zabytki zwiedzito nieco wigcej, bo 30,0% o0so6b (za granica 11,3%). Pozostate
instytucje kultury (tabl. 1) ciesza si¢ niewielka popularnoscia. Dotyczy to takze
galerii sztuki wspolczesnej (4,8% zwiedzajacych w kraju i 1,3% za granica) oraz
instytucji takich, jak domy kultury (wykr. 3).

TABL. 1. ODSETEK OSOB DEKLARUJACYCH WIZYTE W INSTYTUCJACH KULTURY
W CIAGU OSTATNICH 12 MIESIECY POPRZEDZAJACYCH BADANIE

o lub Przedstawienie Teat
Wyszczegolnienie peraﬂ? baletowe lub Filharmonia d eta T Kino
operetka taneczne ramatyczny
Nie bytem .....cccccoevveveeveincnnnen 95,4 96,6 96,0 91,7 60,4
1—3 razy w roku ......cccoevvuenenne 42 3,1 3,6 7,8 26,1
4 razy w roku i czg$cigj ........... 0,3 0,3 0,5 0,5 13,5¢

a Potaczone kategorie: ,,raz na 2—3 miesiace” (9,1%), ,,raz na miesiac” (3,2%), ,,2—3 razy w miesiacu” (1,1%), ,raz
w tygodniu i czgsciej”.
Z1 6 d to: opracowanie whasne na podstawie badania Uczestmictwo ludnosci... (2010).

? Badanie Uczestictwo ludnosci w kulturze jest badaniem modutowym, realizowanym tacznie
z badaniem budzetéw gospodarstw domowych z wykorzystaniem dwoch kwestionariuszy: DS-58 1
Uczestnictwo ludnosci w kulturze. Kwestionariusz indywidualny oraz DS-58 G Kultura w gospo-
darstwach domowych. Kwestionariusz dla gospodarstwa domowego. Ten pierwszy sklada sig
z nastgpujacych dziatéw (oprocz charakterystyki osoby i okolicznos$ci realizacji wywiadu): ,.tele-
wizja, radio, film”, ,korzystanie z komputera”, ,,czytelnictwo”, ,,muzyka, teatr”, ,rozrywka”,
,,zwiedzanie”, ,,domy kultury, inne lokalne instytucje kultury, dziatalno$¢ amatorska i hobbystycz-
na”. Drugi kwestionariusz umozliwia poznanie wyposazenia gospodarstw domowych w réznego
rodzaju dobra kultury (,,ksiazki i czasopisma w gospodarstwie domowym”, ,,media audiowizualne
w gospodarstwie domowym”, ,,inne informacje o gospodarstwie domowym”; znajduja si¢ tu takze
cztery pytania, m.in. o mozliwosci finansowe i ich zwiazek z realizacja potrzeb kulturalnych
w gospodarstwie domowym).

Do badania w roku 2009 wylosowano 4050 gospodarstw domowych (kwestionariusz DS-58 G)
oraz 9000 os6b w wieku 15 lat i wigeej (kwestionariusz DS-58 I). Wyniki badania nie uwzglednia-
ja brakéw danych.

* Artykut stanowi skrécona wersje referatu wygloszonego 9 wrzesnia 2010 r. podczas XIV
Ogodlnopolskiego Zjazdu Socjologicznego na sesji nr 37 Czlowiek w dobie konsumpcjonizmu,
prowadzonej przez prof. Krystyng Romaniszyn.
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Najbardziej popularng forma przekazu pozostaje od lat telewizja, ogladana
przez ponad 50% Polakéw co najmniej przez dwie godziny dziennie (30,9%
ogladalo telewizj¢ codziennie do dwoch godzin, a 13,9% kilka razy w tygodniu).
Telewizja jest przede wszystkim Zrodlem informacji, 82,1% badanych deklaro-
walo, ze w telewizji ogladali oni czgsto lub bardzo czgsto wtasnie programy
informacyjne. Powyzej 50% badanych wskazato takze filmy fabularne oraz se-
riale’, 44,3% programy rozrywkowe (np. estradowe, teleturnieje, programy kuli-
narne, ,reality TV”). W dalszej kolejnosci ogladanie telewizji stuzyto zaspoko-
jeniu zainteresowan: spoteczenstwem (programy dokumentalne), sportem czy
muzyka. Ponadto niemal co czwarty badany ogladal telewizje w celach eduka-
cyjnych.

Do$¢ powszechnym i popularnym medium jest Internet. Jedynie 7,9% re-
spondentéw nie korzystato w ogoéle z Internetu. Wsrod badanych 78,7% korzy-
stato z Internetu kilka razy w tygodniu i czg$ciej, przy czym wigcej niz co dzie-
siaty spedzal w sieci ponad 4 godziny dziennie. Dane na temat najcze¢stszych
celow, do jakich wykorzystywany jest Internet, przedstawia wykr. 1.

Na wykresie 2 przedstawiono struktur¢ badanych oséb ze wzgledu na uczgsz-
czanie do pozostatych instytucji kultury oraz podejmowanie innych form aktyw-
nosci kulturalnej. Jak pokazuje wykres, stuchanie muzyki (a takze radia) byto
jedna z najbardziej powszechnych form korzystania z kultury®. Jesli chodzi
o czytelnictwo — cho¢ zaledwie co druga osoba przeczytata w ciagu roku jakas
ksiazke, a o potowe mniej odwiedzito biblioteke — to jednoczes$nie byto po-
wszechne czytanie prasy oraz ilustrowanych czasopism.

Warto przytoczy¢ réwniez dane na temat rodzajow stuchanej muzyki oraz
form zainteresowan. Okazuje si¢, ze zainteresowanie tzw. ,.kultura wyzsza” byto
wigksze niz wynikaloby to z samych danych o uczeszczaniu do miejsc takich, jak
opera czy teatr. Przyktadowo, wigcej niz co piata badana osoba shuchajaca mu-
zyki stuchala jej odmiany klasycznej, a ok. 6% operowej lub operetkowej. To
prawdopodobnie jeden z wielu dowodow na pozainstytucjonalny obieg ,.elitar-
nych” tresci kulturowych’. Najbardziej popularnymi rodzajami shichanej muzy-
ki byly rock i pop (53,1% shuchajacych), a w dalszej kolejnosci muzyka $wiata
(35,1%) oraz dance/house (26,6%).

> Filmy, jesli sa ogladane, to w telewizji: 88,5% osob nie korzystalo z wypozyczalni DVD (wi-
deokaset), 49,5% nie ogladato filmow na wideo ani na DVD.
6 Jesli chodzi o sposob/miejsce stuchania muzyki, najwiccej wskazan uzyskato ,,urzadzenie sta-

cjonarne” — 97,0%, a w nastgpnej kolejnosci ,,urzadzenie przenosne” (discman, odtwarzacz MP3,
telefon komorkowy itp.) — 18,2%. Ponadto 5,2% badanych stuchato muzyki uczg¢szczajac na
koncerty.

7 Mozna si¢ domyslaé, ze konkurencyjna role wobec instytucji odgrywa Internet. Przyktadowo,
zdaniem badanych korzystanie z komputera (respondenci maja tu zapewne na mysli nie tyle kom-
puter, co komputer z dost¢gpem do Internetu) moze zastapic (czgsciowo lub catkowicie) najczgsciej
czytanie gazet i czasopism, ogladanie telewizji i stuchanie radia. Jednak zdaniem ok. 20% —
chodzenie do teatréw oraz na wystawy (do muzeow).
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Wykr. 2. ODSETEK BADANYCH BIORACYCH UDZIAL W WYBRANYCH FORMACH
AKTYWNOSCI KULTURALNEJ
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80 74,5 737

70— 83

60 —

51,2
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40 —
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7,9
4.8
. = [

radio muzyka ksiazka czasopisma  gazety spotkania galeria dom kultury biblioteka
codzienne towarzyskie

Zro6dto:jak przy wykr. 1.

W tablicy 2 przedstawiono dane dotyczace uczgszczania (a raczej nieuczegsz
czania) do niektorych instytucji kultury.

TABL. 2. ODSETEK OSOB NIEUCZESZCZAJACYCH
DO WYBRANYCH INSTYTUCJI KULTURY

Wystawy
Lata Kino Teatry Operetki Opery Filharmonie Muzea plastyczne
iinne

1972 e 46,9 73,7 85,0 91,4 94,5 80,5 90,9
1979 o 58,9 79,4 86,2 93,1 94,6 85,0 89,1
1985 e 52,9 85,2 87,1 93,7 95,0 87,0 91,6
1988 i 58,2 78,1 90,4 94,3 90,9 74,0 81,8
1990 ..o 68,6 86,2 91,9 96,4 95,5 88,6 92,4
2004 ..o 62,3 91,9 95,94 96,5 84,1°
2009 ..o 60,4 91,7 95,4° 96,0 80,4 95,2¢

a Lacznie opery i operetki. b Lacznie z galeriami sztuki. ¢ Dotyczy tylko galerii sztuki wspotczesne;j.
Z 16 dto: Uczesmictwo w kulturze. .. (1992); Uczestictwo ludnosci. .. (2006 i 2010).

Zestawienie danych w ujeciu retrospektywnym uwidacznia systematycznie
zmniejszajaca si¢ liczbe odwiedzajacych je osob. Prawdopodobnie forsowana
polityka ,kulturalnego awansu” spoteczenstwa oraz panstwowy monopol skut-
kowaty w przesztosci wyzszymi wskaznikami partycypacji.
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UWARUNKOWANIA UCZESTNICTWA W KULTURZE

Wsrod uwarunkowan uczestnictwa w kulturze wskaza¢ mozna szereg zmien-
nych o charakterze spoteczno-demograficznym (Ewoudou, 2005). Do jego naj-
silniejszych determinant nalezy niewatpliwie wiek. Wraz z jego wzrostem
zmniejszatl si¢ odsetek 0sob uczestniczacych w wydarzeniach kulturalnych od-
bywajacych si¢ w sferze publicznej (kino, muzeum), ale takze prywatnej —
pomimo ze odsetek uczestnikow ,,przyjec, spotkan towarzyskich, imprez klubo-
wych” zwigkszat si¢ nieco w wieku przedemerytalnym, w najstarszej kategorii
wiekowej zmniejszyt sig do 51,0%. Z wykr. 3 wynika, ze na ogdl im starszy
wiek, tym wigkszy odsetek 0sob nieuczestniczacych w réznego typu wydarze-
niach kulturalnych. W starszych grupach wieku wigcej byto jedynie osob ogla-
dajacych telewizje i stuchajacych radia (podobnie jak wsréd os6b najmtodszych,
co zwiazane jest zapewne z ilosciag wolnego czasu).

Pleé a uczestnictwo w kulturze

Ple¢ osob badanych réznicuje w znaczacy sposob jedynie czytanie ksiazek
i ilustrowanych czasopism. 59,3% kobiet i 40,7% mezczyzn przeczytato w ciagu
roku jaka$ ksiazke, natomiast wigcej kobiet niz mezczyzn czytato ilustrowane
czasopisma. Kobiety nieco mniej czasu niz mezczyzni spedzaly w sieci, nie-
znacznie cze¢sciej shuchaty radia, chodzily do opery lub operetki, filharmonii,
teatru dramatycznego, muzeum czy galerii sztuki wspotczesnej. Z kolei nie-
znacznie wigcej mezczyzn uczestniczylo w przyjeciach, spotkaniach towarzy-
skich czy imprezach klubowych. Ple¢ nie réznicuje w znaczacy sposob oglada-
nia telewizji, czytania gazet i chodzenia do kina.

Wielkos¢ i typ miejscowosci a uczestnictwo w kulturze

Wielkos$¢ i1 typ miejscowosci (miasto lub wie§) nie wpltywaly w znaczacy
sposob na czestotliwos¢ ogladania telewizji. Mimo wszystko mozna bylo za-
uwazy¢, ze mieszkancy duzych miast (powyzej 500 tys. mieszkancoéw) nieco
rzadziej spedzali czas przed telewizorem niz w pozostalych typach miejscowo-
sci. W najwigkszych miastach odsetek nieogladajacych telewizji wynosit 4,1%,
w najmniejszych — 0,2%, na wsi — 1,1%. Odsetek ogladajacych czesto (co
najmniej 2 godziny dziennie) wahat si¢ od 47,6% w miastach powyzej 500 tys.
mieszkancoéw do 55,9% w miastach ponizej 20 tys. Nieco wigksze zrdznicowa-
nie wystegpowato w odniesieniu do stuchania radia — o ile na wsi i w malych
miastach (do 100 tys. mieszkancdéw) odsetek stuchajacych (bez wzgledu na czeg-
stotliwo$¢) wynosit ok. 80%, o tyle w miastach powyzej 500 tys. radia stuchato
nieco mniej niz 90% badanych (podobnie uktadaty si¢ proporcje oséb stuchaja-
cych muzyki). Niemal we wszystkich typach miejscowosci stluchano radia naj-
czgsciej do dwoch godzin dziennie.
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Zréznicowane natomiast ze wzgledu na wielkos$¢ 1 typ miejscowosci byto
czytelnictwo, zarowno prasg jak i ksiazki czytano czgsciej w wigkszych mia-
stach. Mieszkancy wsi i matych miejscowosci rzadziej niz mieszkancy duzych
miast korzystali takze z bibliotek.

Zaobserwowano wyrazny zwiazek pomigdzy klasa miejscowosci a uczgsz-
czaniem do r6znego rodzaju instytucji kultury (np. chodzeniem do kina). Jest to
fenomen miejski, co nie dziwi biorac pod uwagg fakt, ze prawie wszystkie pol-
skie kina zlokalizowane sa w miastach (na wsi w roku 2009 dziatato jedynie
17 kin). Dostepnos$¢ tej formy kultury warunkuje zatem uczestnictwo. General-
nie, im wigksza miejscowos¢, tym wigkszy odsetek osdb odwiedzajacych kina
i tym wigksza czestotliwosé uczeszczania. Na wsi 72,6% o0so0b nie uczgszcza
w ogoble do kina, w miastach liczacych 500 tys. i wigcej mieszkancéw odpo-
wiedni odsetek ksztattowal si¢ na poziomie 33,8%.

W tablicy 3 przedstawiono odsetek osob nieuczestniczacych w réznych ty-
pach wydarzen kulturalnych wedtug wielkosci i typu miejsca zamieszkania.
Analiza ujawnia przede wszystkim dystans pomiedzy duzymi miastami a pozo-
stalymi typami miejscowosci, zwlaszcza malymi miasteczkami i obszarami
wiejskimi. Mieszkancy wsi i malych miast stosunkowo najcze¢sciej odwiedzali
muzea (odpowiednio 12,1% 1 17,3% bylo w tego rodzaju instytucji w ciagu
12 miesiecy poprzedzajacych badanie), pozostatych rodzajow instytucji prak-
tycznie nie odwiedzali w ogdle.

TABL. 3. ODSETEK OSOB NIEODWIEDZAJACYCH INSTYTUCJI KULTURY
WEDLUG WIELKOSCI I TYPU MIEJSCOWOSCI

Miejscowos¢ o liczbie ludnosci
Instytucja kultu Ogodtem e Wies
yiueja kuftury & 300tys- | 500499 | 100—199 | 20—99 | PoniZe]
i wigeej 20 tys.
Muzeum w kraju .......... 80,4 64,9 74,5 78,4 77,8 82,7 87,9
Galeria sztuki wspot-
czesnej w kraju ........ 95,2 88,6 92,3 93,4 95,8 959 97,9
Opera lub operetka ....... 95,4 89,5 89,9 94,4 96,5 96,1 98,0
Przedstawienie baleto-
we lub taneczne ........ 96,6 92,3 96,2 95,7 96,3 96,7 98.4
Filharmonia .................. 96,0 92,0 90,9 95,1 97,3 96,6 97,8
Koncert inny niz fil-
harmoniczny ............ 85,3 75,1 76,7 80,3 82,6 89,2 91,9
Teatr dramatyczny ....... 91,7 79,6 86,4 89,8 93,0 93,2 96,0
Festiwal (muzyczny, fil-
mowy, teatralny) ...... 95,4 92,1 93,7 91,7 95,2 96,8 97,3

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

Wielko$¢ miejscowosci réznicuje badanych ze wzgledu na czestotliwosc ko-
rzystania z Internetu. Im wigksze miasto, tym wigcej 0sob z niego korzystaja-
cych. Znaczacy byt (tabl. 4) zwlaszcza odsetek osob korzystajacych z Internetu
ponad 2 godziny dziennie, w najwigkszych miastach od dwdch do czterech razy
wigkszy niz w wigkszosci pozostatych typow miejscowosci.
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TABL. 4. ODSETEK OSOB KORZYSTAJACYCH Z INTERNETU WEDLUG WIELKOSCI I TYPU
MIEJSCOWOSCI ORAZ CZESTOTLIWOSCI KORZYSTANIA

Miejscowosé o liczbie ludnosci
Czgstotliwos¢ korzystania Oeblem — Wies

z Intemetu & S00tys 1 500499 | 100199 | 2099 ponize]

i wigeej 20 tys.
Ogoéoltem ....oceees 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Nie korzystam .............. 7,9 4,1 3,6 4,7 7,5 10,3 11,6

Rzadziej niz raz w ty-

godniu ...ooveveieiiinns 7,0 33 8,3 9.4 5,8 7,7 8,3
Raz w tygodniu ............ 6,3 3,5 6,2 3,8 5,4 8,5 8,2
Kilka razy w tygodniu 28,5 22,8 29,8 253 28,9 30,8 30,7
Codzienniedo 2 h ........ 23,5 22,3 19,8 27,7 25,8 24,0 222
Codziennie 2—4 h ....... 15,2 20,5 17,4 16,2 15,0 11,5 13,1
Codziennie ponad 4 h ... 11,6 23,5 14,9 13,0 11,6 7,1 5,9

U w a g a. Warto$¢ miar sity zwiazku: d Somersa=-0,170, Tau-b Kendalla=-0,169, Tau-c Kendalla=-0,164, Gamma=-0,209.
Zrodto: jak przy tabl. 1.

Dochod a uczestnictwo w kulturze

Jesli chodzi o zwiazek dochodu z uczestnictwem w kulturze, to jest on staby
jedynie w przypadku ogladania telewizji oraz sluchania muzyki (z wyjatkiem
kategorii ,,nie shucham” — nie stuchata jedynie ok. co dziesiata osoba z 4 kwar-
tyla dochodu i co 5 z pozostatych). W pozostatych przypadkach wyzszy dochod
wplywat z reguly na wyzsze wskazniki uczestnictwa. I tak: dwa razy wiecej
0s6b najubozszych niz najbogatszych nie sluchalo w ogoéle radia (23,0% w sto-
sunku do 12,3%). W trzech gérnych kwartylach Iudzie generalnie stuchali radia
nieco czgsciej. Podobnie wygladata sytuacja jesli chodzi o korzystanie z Interne-
tu (cho¢ zaleznos¢ z dochodem jest tu generalnie silniejsza), dwa razy wiecej
0sOb najubozszych niz najbogatszych nie korzystalo z niego w ogole, z kolei
wsrdd najczesciej korzystajacych bylo niemal trzykrotnie wigcej 0sob z gornego
kwartyla dochodu (tabl. 5).

TABL. 5. ODSETEK OSOB KORZYSTAJACYCH Z INTERNETU
WEDLUG GRUP KWARTYLOWYCH DOCHODU I CZESTOTLIWOSCI KORZYSTANIA

Czgstotliwo$¢ korzystania O Grupa kwartylowa dochodu”
gotem
z Internetu 1 2 3 4
Ogoltem .o 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Nie korzystam ........c.coeeeiecnnenne. 7,9 13,7 7,0 6,7 5,5
Rzadziej niz raz w tygodniu ........... 7,0 9,6 8,5 7,8 3,6
Raz w tygodniu .................. . 6,3 8,1 5,7 7,1 49
Kilka razy w tygodniu ...........ccco..... 28,5 29,3 30,0 28,3 27,1
Codziennie do 2 h ....cocoevvvevirennns 23,5 21,3 23,3 242 24,6
Codziennie 2—4 h .....ccooevevvvennnens 15,2 11,5 16,5 13,9 17,7
Codziennie ponad 4 h .......ccooueunee 11,6 6,4 9,0 12,0 16,5

a Grupa | oznacza pierwsze 25% 0s6b uporzadkowanych wedtug $redniego dochodu na osobg w gospodarstwie domowym,

grupa 2 — kolejne 25% osob itd.

U w a g a. Wartos¢ miar sity zwiazku: d Somersa=0,152, Tau-b Kendalla=0,145, Tau-c Kendalla=0,150, Gamma=0,187.

Zrddto: jak przy tabl. 1.
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Im wyzsza grupa dochodu, tym wyzszy odsetek osob, ktore w ciagu 12 mie-
sigcy przeczytaly jaka$ ksiazke. Korzystanie z bibliotek jest przede wszystkim
funkcja wieku, najpierw wzrasta gwattownie (z 15,1% w wieku 15—18 lat do
46,4% w wieku 19—24 lata), a potem systematycznie spada.

Dochdd silnie roznicuje dostep do informacji®, 70,6% osob z czwartego kwartyla
dochodu czytato gazety codzienne co najmniej raz w tygodniu, w poréwnaniu do
jedynie 43,8% w pierwszym kwartylu. Przechodzac do kolejnych kwartyli obser-
wowano nieraz az dwukrotny wzrost odsetka 0sob czytajacych najczgsciej gazety
(codziennie). Dwukrotne réznice w skrajnych kategoriach czgstotliwosci pomigdzy
skrajnymi kwartylami wystgpowaly takze w odniesieniu do czytania czasopism
ilustrowanych (w pozostatych nie zaobserwowano duzych réznic).

Im wyzszy dochdd, tym czestsze odwiedzanie kin (w$rdd osob lokujacych sie
w czwartym kwartylu nie chodzito do nich w ogole 43,3%).

W przypadku niektérych form uczestnictwa w kulturze pewna prawidlowosé
ujawnia zaleznos$¢ z dochodem. Generalnie wraz ze wzrostem dochodu wzrasta
odsetek 0sob chodzacych do opery lub operetki, na przedstawienia baletowe lub
taneczne, do filharmonii, na koncerty inne niz filharmoniczne, do teatru, do mu-
zeum w kraju czy galerii sztuki wspoétczesnej. W odniesieniu do tych form uczest-
nictwa najwigkszy wzrost nastepuje jednak z reguly pomigdzy trzecia i czwarta
grupa dochodowa (cho¢ warto podkresli¢, ze zawsze najczesciej wskazywana
kategoria byto uczestniczenie ,,1—3 razy w roku”). Wigkszos$¢ form, ktdére mozna
uznaé za elitarne, utozsamiane dawniej z , kultura wyzsza”, jest zatem wyraznie
zdominowana przez osoby najzamozniejsze z czwartego kwartyla dochodu.

TABL. 6. ODSETEK OSOB UCZESZCZAJACYCH DO INSTYTUCJI KULTURY
WEDLUG GRUP KWARTYLOWYCH DOCHODU

Grupa kwartylowa dochodu
Instytucja kultury Ogodtem
1 2 3 4
Opera/operetka .........c.cocovvveeccnnncieccnneenenes 4,7 1,1 2,2 4.4 10,7
Przedstawienie baletowe/ taneczne ... 3,4 1,4 2,2 3,5 6,3
Filharmonia ..........c.ccccoovveeieiiiiieceeceeeeeeeenenn 4,1 1,9 1,9 32 9,0
Koncert inny niz filharmoniczny .........c.cccoee..e. 14,8 8,0 11,3 14,3 25,0
Teatr 8,3 3,8 4,6 7,2 17,3
Muzeum 19,6 12,2 13,8 19,0 22,9
Galeria sztuki wspotczesnej 4.8 1,6 33 4.8 9,3

Zr6dto:jak wtabl. 1.

Wyksztalcenie a uczestnictwo w kulturze

Wyksztalcenie to zmienna, ktora bardzo silnie wptywata na wskazniki uczest-
nictwa w kulturze. Dotyczy to praktycznie wszystkich jego form, co ilustruja
dalsze tablice. Osoby z wyzszym wyksztalceniem czasem nawet kilkakrotnie

8 Dochod pozostaje silnie skorelowany z wyksztatceniem, dlatego w wielu wypadkach trudno
mowi¢ o wplywie tylko tej jednej zmiennej na uczestnictwo w kulturze.
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czesciej chodza do kina i odwiedzaja inne rodzaje instytucji kultury, czytaja
ksiazki i prase, stuchaja radia i muzyki oraz korzystaja z Internetu, jedynie rza-
dziej niz pozostate ogladaja telewizje.

TABL. 7. ODSETEK OSOB UCZESZCZAJACYCH DO KINA WEDLUG CZESTOTLIWOSCI
OGLADANIA I POZIOMU WYKSZTALCENIA

Poziom wyksztatcenia

Czestotliwos¢ chodzenia do kina Ogotem | o, wy- | podstawo- | gimnazjal- | zasadnicze| ) )
ksztalcenia we ne zawodowe $rednie Wyzsze
Ogotem . 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Nie chodzg .......... 60,4 97,6 82,1 18,3 81,7 52,9 28,9
1—3 razy w roku ..... 26,1 2,4 12,9 50,2 14,4 31,3 42,1
Raz na 2—3 miesiace 9,1 0,0 3,4 22,7 2,8 10,3 19,6
Raz w miesiacu ..... . 32 0,0 1,1 6,8 0,6 42 6,8
2—3 razy W miesiacu ..........cceceeerenee 1,1 0,0 0,4 1,9 0,4 1,4 2,4
Raz w tygodniu i czgSciej .....cenee. 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,2

U w a g a. Warto$¢ miar sily zwiazku: d Somersa=0,222, Tau-b Kendalla=0,258, Tau-c Kendalla=0,201, Gamma=0,383.

Zr6d1o: jak przy tabl. 1.

TABL. 8. ODSETEK OSOB KORZYSTAJACYCH Z INTERNETU WEDLUG CZESTOTLIWOSCI
OGLADANIA I POZIOMU WYKSZTALCENIA

Poziom wyksztatcenia

Czgstotliwos¢ korzystania z Internetu Ogotem | o, wy- | podstawo- | gimnazjal- | zasadnicze| ) )
ksztalcenia we ne zawodowe rednie Wyzsze
Ogoltem ..o 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Nie Korzystam ........c.cccceeeeeenveneencne 7,9 36,6 13,2 3,7 15,6 8,2 2,4
Rzadziej niz raz w tygodniu ............. 7,0 0,0 3,6 2,9 13,4 8,6 2,8
Raz w tygodniu .......cccceeveeerecnnnnnne 6,3 0,0 7,5 3,9 9,7 6,4 4,6
Kilka razy w tygodniu .. 28,5 63,4 27,4 25,2 29,7 30,0 27,1
Codziennie do 2 h ....ccoeveveiieinne 23,5 0,0 259 32,3 18,3 21,3 25,9
Codziennie 2—4 h ...ccccovvvvveerennnen. 15,2 0,0 14,4 19,0 9,1 13,9 20,0
Codziennie ponad 4 h .......ccoovenenee. 11,6 0,0 8,1 12,9 42 11,6 17,2

U w a g a. Warto$¢ miar sity zwiazku: d Somersa=0,115, Tau-b Kendalla=0,110, Tau-c Kendalla=0,101, Gamma=0,142.

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

TABL. 9. ODSETEK OSOB CZYTAJACYCHINIECZYTAJACYCH

WEDLUG POZIOMU WYKSZTALCENIA

Poziom wyksztatcenia

Przeczytanie ksiazki Ogdlem | pey wy- | podstawo- | gimnazjal- | zasadnicze| dni .
ksztatcenia we ne zawodowe | TEAMe wyzsze
Ogoltem ..o 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
NIC ittt 48,8 89,3 70,8 17,6 69,9 39,6 17,0
51,2 29,2 82,4 30,1 60,4 83,0 51,2

U w a ga. Warto$¢ miar sity zwiazku: Lambda=0,377; Tau Goodmana i Kruskala=0,181; wspotczynnik niepewnosci=0,138;
Eta=0,425; V Kramera=0 ,425; wspolczynnik kontyngencji=0,391.

Zrodto: jak przy tabl. 1.
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TABL. 10. ODSETEK OSOB ODWIEDZAJACYCH WYBRANE INSTYTUCJE KULTURY
WEDLUG POZIOMU WYKSZTALCENIA

Poziom wyksztatcenia
Instytucja kultury Ogotem | o7 wy- | podstawo- | gimnazjal- | zasadnicze | . . .
ksztatcenia we ne zawodowe Srednie wyzsze
Muzeum w Kraju .....cccceeeeeeneeennenne 19,6 32 9,5 32,6 8,6 20,8 442
Galeria sztuki wspotczesnej w kraju 4.8 0,0 1,2 6,9 1,0 5,4 13,8
Opera lub operetka .........ccccccevenenene 4,6 0,0 1,0 5,3 1,5 43 15,4
Przedstawienie baletowe lub ta-

NECZNE .oeoovveeeenreeeeeeeeereeeeeeeeereeens 3,4 0,0 0,9 5,9 1,4 3,4 9,0
Filharmonia 4,0 0,0 1,4 7,4 0,6 3,3 13,7
Koncert inny niz filharmoniczny ..... 4,7 2,5 52 29,3 5,8 17,2 31,0
Teatr dramatyczny ..........ccoceevevereenene 8,3 0,0 2,9 15,5 1,6 8,0 25,0
Festiwal (muzyczny, filmowy, te-

Y1 21 117 [ UR 4,6 1,1 3,0 7,2 2,8 4,5 9,0

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

Analiza danych przedstawionych w tabl. 10 prowadzi do wnioskoéw podob-
nych jak w odniesieniu do dochodu, poniewaz odwiedzanie wigkszosci instytucji
o charakterze elitarnym, utozsamianych z kultura wyzsza, to domena osob
z wyzszym wyksztatceniem. Odwiedzajacy opere, teatr czy filharmoni¢ (a wskaz-
niki uczestnictwa sa na ogot niskie), to z reguty osoby o wyzszym poziomie
wyksztatcenia lub miodziez licealna’.

Uwagi koncowe

Wyniki badania uczestnictwa w kulturze rodza szereg pytan badawczych,
m.in. o zwiazek uczestnictwa ze stylem zycia i konsumpcji. Te ostatnie taczone
sa w teoriach socjologicznych ze stratyfikacja spoteczna. Jak pisza Veblen
i Bourdieu, wzory konsumpcyjne maja swoje odzwierciedlenie w kolekty-
wnej logice bliskosci spotecznej na poziomie statusu. Pozwalaja one bowiem na
tworzenie granic kulturowych, ktore ksztattuja poczucie swojskosci i innosci,
a w rezultacie sprzyjaja powstawaniu definicji przynaleznosci do danej grupy.
Thorstein Veblen przyblizyt model konsumpcji na pokaz, rozumianej jako stra-
tegia przyjmowana przez ludzi w ich walce o znaczenie spoteczne i roszczenie
do okreslonego statusu w hierarchii prestizu. Natomiast Pierre Bourdieu po-
strzega konsumpcje przez pryzmat wyksztalcenia, zarobkdéw i1 pozycji zawodo-
wej, ktore maja swoje uzasadnienie w habitusie lub $wiatopogladzie, bedacych
wynikiem podobnych doswiadczen, wspolnych wyobrazen i stylow zycia, od-
powiednich dla ludzi ,.takich samych, jak my”. Dla Bourdieu’ego rézne spotecz-
ne gusta sa potwierdzeniem przynaleznosci klasowe;.

? Wsrod uwarunkowan wielu zjawisk spotecznych szczegolne znaczenie w socjologii przypisuje
si¢ uksztaltowanym podczas socjalizacji nawykom i dyspozycjom do okreslonych dziatan (habitu-
sowi wedtug terminologii Bourdieu’ego czy tez szeroko rozumianemu kapitatowi kulturowemu).
Dlatego w analizie uczestnictwa w kulturze duzo uwagi poswigca si¢ wyksztatceniu rodzicow,
wskazujacemu posrednio na kapitat kulturowy potomstwa. Z uwagi na ograniczong objgtos$¢ arty-
kutu skupiono si¢ wytacznie na zalezno$ciach z poziomem wyksztatcenia badanych.
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Na ile uczestnictwo w kulturze stanowi zinstytucjonalizowana forme¢ kultury
prestizu we wspolczesnym spoleczenstwie polskim? Wskazowki do odpowiedzi
na to pytanie zawarte sa w omowionych wynikach badan. Elitarne instytucje
kultury maja swoje waskie grono uczestnikow: wyksztalconych, zamoznych
0sOb, zamieszkujacych przewaznie duze miasta. Ich rola w skali calego spote-
czenstwa wydaje si¢ marginalna, wzgledna przewage maja natomiast takie formy
uczestnictwa w kulturze, jak ogladanie telewizji, shuchanie radia i muzyki. Jaka
role w stratyfikacji spotecznej odgrywa natomiast coraz bardziej popularny Inter-
net? Odpowiedz na to pytanie musi pozosta¢ w tym miejscu nierozstrzygnigta.

dr Malgorzata Krywult-Albanska — Urzqd Statystyczny w Krakowie
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SUMMARY

Over the past years we have been witnessing far-reaching changes in the
broadly understood sphere of cultural participation, resulting for example from
the modern technology development. There still exist, however, “traditional”
cultural institutions on the cultural horizon (cinemas, theatres, museums, etc.),
although their role and significance are changing. The article discusses the most
recent edition of the survey of cultural participation, carried out in 2010. The
first part presents general results of the survey, while the second one focuses on
correlates of cultural participation. The most interesting relations between par-
ticipation and a number of social and demographic variables are highlighted.
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PE3IOME

B nocneonue 200v1 nabniodaromcs 3HauumenvHvie HepemMeHbl 8 0baacmu
yuacmus 6 KVIbMYPHOU OJiCU3HU, CEA3AHHble 6 YACMHOCMU C PAa3eumuem
cospemennbix mexnonocun. Tem He Menee noO npedcHemy pabomaiom
«MPAOUYUOHHBIEY YUPEICOCHUSI KYIbMYpbl (KUHOMeampul, meampovl, My3eu
umo.), xoms ux ponv U 3HayeHue uszmensiomcs. B cmamwve obcysicoaromces
pe3yibmamel  00C1e008aHUA  Y4ACMUA  HACENeHUs 6 KYAbMYPHOU  JHCU3HU,
Komopoe 6Ovio npogedeno 6 2010 o Ilepsas wacmv  paspabomku
xXapakmepuszyem obwjue pe3yrbmamvl 00CAe008aHUSA, A 6MOpas 00cCycoaem
ycnosusa yuacmus 6 KYIbmypHOU dcusHu. B ananuse Ovin npeocmasnen psao
COYUATILHO-0eMOZPaPUUECKUX NePEMEHHbIX, a MAaKice ObLIU NPOAHATUSUPOBAHY]
Hauboee unmepecHvie 3aKOHOMEPHOCHI.
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